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Genova. In dieci giorni di pro-
mozione, al di là dei confini regio-
nali, il "rnade in Liguria" ha reso 
600 mila euro : un risultato econo-
micamente importante . Hanno re-
gistrato un alto indice di gradi-
mento le bottiglie di Vermentino, 
folio extemprie, i biscotti del 
Lagaccio, le formaggette delle Valli 
genovesi, il salame di Sant'Olcese, 
le tmf5eal la torta asp=11a. Le 
orate e i bramini derTigullio han-
no conquistato un posto d'onore 
sulle tavole dei consumatori lom-
bardi, emiliani, toscani, veneti, 
valdostani e persino trentini . 

Diventare ambasciatore dei 
prodotti liguri è la grande sfida 
che lancia Basko, la catena geno-
vese A supermercati e superstore, 
decisa, sulla base di risultati otte-
nuti con le promozioni sperimen-
tali, a fare da volano all'economia 
regionale. Infatti, grazie a iniziati-
ve, come la già roll<,. idolo 'Vi pre-
sentiamo la Liguria", picco? pro- 

Data 

ivestiti 3 milioni in 
ricerca. li -11% del 

fatturato viene dalla 
vendita di prodotti 
"i-nade in Liguria" . 

L'allevamento di orate 
e branzini nel ̀ figullio 
dottori e imprese familiari posso-
no entrare nel "business" della 
grande distribuzione senza perde-
re le proprie caratteristiche arti-
gianali . 

Questa occasione offre possibi-
lità non solo di crescita economi-
ca, ma anche di sviluppo dell'oc-
cupazione. «Per ogni nostro dipen-
dente - dice coi or Oglio Antonio 
Mantero, direttore di Baslco - ce ne 
sono almeno due che lavorano per 
H negro indotto : dai controlli, alla 
logistica ai trasporti, alFinArnu15-
= Col Morrio ai 1270 dipen- 

denti Baslco ruota una galassia di 
quasi altri 3 mila addetti, che lavo-
rano in Liguria. 

La conferma di quanto Baslco sia 
importante nell'economia regio-
nale ai- riva dal fatturato chiuso, 
l'anno scorso, a 245,3 milioni di 
euro . Ebbene H 4% A quei 245,3 
milioni viene dalla vendita di pro-
dotti liguri . Basko, in pratica, con-
tribuisce a distribuire ricchezza da 
Ventimiglia a Sarzana . Inoltre, sot-
tolinea Maniero, ogni anno la so-
cietà destina 3 milioni alla ricerca . 
Tale investimento, finalizzato par-
ticolarmente ad assicurare la fre-
schezza dei prodotti (con soluzio-
ni di alta tecnologia come le con-
fezioni all'azoto o il chip 
informatico che controlla tutto il 
viaggio del prodotto), utilizza e 
sviluppa ulteriormente le risorse 
del territorio. 

Dall'hi-tech agli allevamenti di 
pesi certificati. NeUIndotto Me 
nAka intorno a Baslco 0 anche 

un impianto di accuacultura, in-
stallato ad amo ì u dei T> io . 
La società Aqua ha, infatti, realiz-
zato un allevamento di ti l)o off-
shore, localizzato a due chilometri 
dalla costa davanti a Chiavari e a 
un profondità di 40 metri . Da 
quell'impianto arrivano 1 oro e 
i branzini distribuiti da Basko . 
Ogni pesce viene "identificato" 
grazie a un'etichetta, che garanti-
sce il consumatore sulla sua pro-
venienza e origine . 

s 

Per rispondere alle esigenze 
della popolazione 1i gore sempre 

anziana e legate le tradizioni, 
nella strategia della società c'è an-
che la realizzazione della "Botte-
ga" : un supermercato no troppo 
grande, dai 200 ai 250 metri qua-
drati, dove il cliente può ritrovare 
il rapporto diretto e fiduciario con 
il "bottegaio" . La "Bottega" della 
Baslco è un'ulteriore sfida alla ri-
cerca del gradimento con i consu-
matori. 
Ba*R con i W 52 punti ven-

dita tra i 500 e i 3 mila metri qua-
drati, fa parte del gruppo Soge-
ross . 1 groppo, i proprietà. della 

famiglia . genovese Cattiglia, opera 
a mm un secolo oda M9MU-

zione di prodotti alimentari . Nato 
nel 1920 come semplice negozio 
di drogheria, a partire dagli anni 
Settanta, si è strutturato come 
azienda attiva nella distribuzione 
moderna, divenendo in poco più 
di trent'anni, uno dei pero} dieci 
gruppi privati di settore A Italia . 

H gruppo, ha sede in 111 Poke-
vera, in un avveniristica palazzina, 
dove gli uffici direzionali convivo-
no con la piattaforma logistica 
operativa 24 ore sii 24. Registran-
do un trend A continua crescita i 
dipendenti sono oltre 2.100 (cin-
que anni fa erano 1 .431) . li fattura-
to del 2004 si è chiuso a quasi 490 
milioni 

di 
euro, HO E più rispetto 

al 2000, anno in cui Sogeposs si 
allea con il gruppo Poli di Trento I 
lui di Sondrio. Oltre a Baslco il 
gruppo e presente nella distribu-
zione con attività casti & corry (So-
gegrass) ; discount (Ebm) e su-
permercati in franchising (Doro). 
Agegrciss è stato, infine, fra i ly-
mi a introdn :j, , .? supe ierc :o 
ori-Une . 


