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DI ENTDETTA MUTIN 

Sogegross, gruppo genovese 
attivo nella distribuzione mo-
derna, con cinque differenti ca-
nali (cash & carry Sogegross, su-
perstore Basko, discount Ekom, 
supermercati in franchising Do-
ro Centry e on-line su 
esperyaxora) cresce nella rete 
franchising . E mette a segno 21 
nuove aperture a marchio Ekom 
e Doro Centry portando così a 
109 i punti vendita affiliati che 
spaziano oltre i confini della Li-
guria, anche in Piemonte, To-
scana, Emilia Romagna, Valle 
D'Aosta e Lombardia . 
A questi store (39 a insegna 

Doro Centry, 50 insegna Ekom 
e 20 indipendenti assimilabili ai 
due precedenti format distribu-
tivi) si aggiungeranno nei pros-
simi tre mesi ulteriori 15 aper-
ture che riguardano 12 nuovi di 
scount Ekom e 3 nuovi super-
mercati Doro Centry . 
Obiettivo del gruppo, che con-

ta attualmente 2 mila addetti e 
oltre 200 punti vendita per un 
fatturato consolidato 2005 di ol- 

	

e dialogo con i nostri partner 
tre 522 milioni di euro, è ere- 

	

commerciali», sottolinea Mìrko 
scere oltre il Nord Italia, so- Bruschi, direttore canale affi 
prattutto nelle regioni ricche di 

	

Nazione Ekom e Doro Centry, piccole aziende ad alta autono- 

	

«sono le peculiarità della nostra 
mia familiare per cui il business 

	

formula franchising che sta tro- 
dà franchising viene facilitato 

	

vando ampio consenso da parte 
con soluzioni su misura . 

	

di quelle famiglie di imprendi- 
Contro il modello tedesco, in- 

	

tori che tradizionalmente rap- 

fatti, Sogegross rilancia il di-
scount all'italiana «con pacchetti 
che tengono conto della confi-
gurazione territoriale», fanno 
sapere dal gruppo, «e flessibi-
lità logistica e commerciale» . 
Niente forniture standard quin-
di, come avviene nella maggior 
parte della grande distribuzio-
ne discount, ma un marketing 
gastronomico che non rinuncia 
ai prodotti tipici regionali nei 
banchi freschi serviti di macel-
leria, gastronomia, frutta e ver-
dura oltreché a prodotti delle 
principali marche come Barilla, 
Ferrero e Lavazza. «Flessibilità 

po "usci te di Esselung<-i, al panorama ligure della spesa on, 
line Basko, la catena di supermercati del gruppo Sogegross si è 
imposta anche su internet come leader di distribuzione della spe- 
sa in Liguria. E dal 2003 ; anno di entrata in funzione del sito 

,v.basko .it, è diventato il primo operatore della regione peri 
servizi personalizzati ai clienti . Per (estate poi, dopo l'esperien-
a della georso 

	

d,,11,! sprsna dn-n~ci1io sulle,sp,,.aggeí,'1 grup- 
!r'. sr.nsq ~t do1riei1in 

	

-~)Cr a117 o C1i9ver- 

presentano il tessuto della di-
stribuzione moderna di piccole 
e medie dimensioni» . 
«A questi affiliati», prosegue 

il manager, «proponiamo un dia-
logo costante e diretto, soluzio-
ni su misura e soprattutto la 
condivisione di progetti di lun-
go periodo che in molti casi han-
no portato alla costruzione di 
realtà locali di una certa entità . 
Per questi partner rappresen-
tiamo un solido sostegno con cui 
condividere scelte importanti e 
di lungo periodo» . Per le stra-
tegie di lungo periodo il gruppo 
ha messo appunto un'assisten-
za mirata per gli affiliati che in-
tendano moltiplicare i loro pun-
ti vendita in altre location «e i 
vantaggi», fa sapere il gruppo, 
«si estendono a facilitazioni fi-
nanziarie e sviluppo a seconda 
della configurazione territoria-
le dei siti» . (riproduzione ri-
servata) 


