Sconti e promozioni, cosila Gdo risponde alla crisi

It mercato & diviso tra quattro “moschettieri” con differenze minime tra I'uno e I'altro: Carrefour (164 punti vendita: 70 diretti e i restanti in franchising);
Nordiconad, con un utile netto di 12 milioni nel 2010; Sogegross (“una formula discount vincente”') e Coop impegnata a creare nuovi spazi in Valbisagno
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RAFFAELENIRI 1 NUMERI
Dal 2005 al

Genova 2010la Gdo
rendetequattrofetteditor-  haaperto altri
Pta, assolutamente equiva- 203 centridi
lenti: trala piligrossa (Coop vendita in
Liguria, con il 16,8 per cento del regione. e
mercato totale) e la piti piccola tabelle
{Conad, con il 13,86 per cento) ci mettono in
sono poche briciole. Appena tre rilievo il
punti percentuali. Ridacchia numero di
Francesco Berardini, presidente occupati
diCoopLiguria:«Quellicheblate- e ladivisione
rano di unanostra preponderan- del mercato

zasul mercatoliguredellagrande

distribuzione, non sanno nem- °

meno di cosa parlanos,

Inumeri assoluti confermano:
trail 2005 eil 2010il saldo, in Ligu-
ria, & di 203 nuove aperture di
grande distribuzione. Carrefouré
a pin 62, Soge-
gross a pitt 41,
Conad a pii 9.
Coop & a meno
due. Poi,sevaia
vedere i grandi
movimenti sot-
terranei, capisci
cosa c'g dietro:
Coop mantiene
i suoi puntd di
forzaeingenere -
punta al resty-
ling, i concor-
renti si scavano
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nicchie pill o
meno consi-
stenti, malapiiigrande rivoluzio-  esistenti. Il pit1 “fresco” sul mer-  vendita (70diretti, glialtriinfran-  aggressive, di una scelta dei fre-
ne commerciale dei prossimian-  cato & Carrefour. wAbbiamoscel-  chising), quasi mille dipendenti,  schi che non ha eguali. Quel che
ni—nello spazio delleexofficine  toGenovacomecittapilotaperla edaGenovahaben78puntiven-  piiici differenzia, rispetto ai con-

Guglielmetti, in Valbisagno,a Ge-
nova—sara targata Coop. Eperil
nemico giurato, la Esselunga di

nostra politica “Every Day Nice
Price” — spiega Gabriele DiTeo-
doro, direttore della Divisione

dita (47 diretti, 31 in franchising).
Chi vola col vento in poppa &
Nordiconad. Lacrisifapaura? Nel

correnti, & rappresentato dai no-
strisoci imprenditori, che rendo-
nounicalarelazioneconilconsu-

Caprotti (tecentemente condan- ~ SupermercatieprossimitadiCar-  2010levendite diNordiconadso-  matores. Nordiconad ha un so-
nato a risarcire Coop Liguriaper  refour—Sitrattadiunnuovoap-  no cresciute dell’l,68%, il bilan-  gno: bissare l'operazione dello
le accuse, rivelatesi false, pubbli- io alla convenienza, basato  ciosichiusoconunutilenettodi  stadio di Torino, trovandoanche
cate su “Falce e carrello”), conti-  nonpiusulleclassichepromozio-  12milioni, il fatturatoéstatodiun  in Liguria una squadrainteressa-
nuano a non vedersi shocchi sul  ni periodiche ma su una forte e miliardo.e 364 milioni (pii1 1,6%  taadividere glisforzi.

mercatogenovese; Esselungapa-  permanenteriduzionedelprezzo  rispetto all'anno precedente). «Il Conun fatturato di 656 milioni

ga ogni mese un affitto per I'area

{conpunteaddiritturadel 20%) di

gradimento che da alcuni anni i

dieuro (pii15percento, rispeitoal

diviaPiave,aGenova,areachese-  olremille prodottidimarchelea-  consumatori ci riconoscono —  2009) il Gruppo Sogegross (Ba-
condo il piano commerciale re-  der. Larisposta @ statasignificati-  spiegal’amministratoredelegato  sko, Ekom, Cash & Carry, Doro),
gionale “non & idonea”. E, maga-  va: per fatturato, ma anche per MauroLusetti—&principalmen- come socio del Network Agord,
i, non lo sara mai. scontrini emessi (pil1 4%). Cosi  te il frutto di un assortimento di  scalail quintopostonella classifi-

Per ora conviene seguire le
mosse dei quattro moschettieri

abbiamo replicato il modelion.
Carrefour in Liguria ha 164 punti

grande qualita, di una paolitica di
offerte promozionali fortemente

ca italiana tra i principali gruppi
distributivi privat in termini di
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miglioramento del trend di fattu-
rato. «In un momento in cui lo
scenario competitivosifasempre
pil1 complesso — spiega Mauri-
zio Gattiglia, amministratore de-
legatodel GruppoSogegross—ri-
manere sul mercato in maniera
competitiva & una sfida sempre
pii1 coraggiosa. Il mantenimento
del fatturato e del numero di
clienti & perd una meta sempre
pit difficile, 1a fidelizzazione del
cliente & sempre pil intermitten-
te, l'incidenza del venduto pro-
mozionale aumenta di anno in
anno», Rispettoalloscorsoannoil
Canale Ekom registra un ottimo
incremento (pii1 7%,). «Il format di
discountsistarivelando vincente
— spiega il direttore di Basko ed
Ekom, Antonio Mantero — tanto
cheiprimi mesi
del 2011 regi-
stranounincre- CooP Liguria
mento del 10% Hm;
rispettoal risul- 1 1ragua
tatogia positivo 981 ME220
milione
dello scorso an- disoci
now,
Per Coop Li-
guria, che proprio la settimana
scorsa ha approvato il suo bilan-
cio (19 milionil'incremento della
riservalegaleindivisibile} il20102
stato un anno di soddisfazione.
alntanto abbiamo superato un
traguardo storico, quello del
mezzo milione di soci — spiega
Francesco Berardini, il presiden-
te—E' vero che i ricavi dalle ven-
dite sono leggermente diminuiti
{(—1,73%sul 2009) ma & altrettan-
tovero cheabbiamo legato anco-
radipiiial nostro ioiclien-
ti: i consumatori di Coop Liguria
hanno ottenuto complessiva-
mente oltre 45 milioni di euro di
sconti, piit altrd 13,7 milioni di
vantaggi esclusivi per i soci
Coopw. Ristagna, invece, il pro-
cesso di fusione delle tre grandi
Coop del nord (Lombardia, Pie-
monte e Liguria), «Stiamo rispet-
tandoi tempi previsti — assicura
Berardini—malagattafrettolosa

faigattini ciechis,
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