Le grandi catene preparano gia i rincari figli del ritoccoall imposta deciso dal governo, Per le famiglie la spesa potrebbe costare 400 euro inpit

Etfetto Iva, stangata su Smila prodotti

Appello deiconsumatorial sindaco Vincenzi: “Blocchi gli aumenti”

gata sui consumatori. Che andra ad aggiun-
gersi a quella, gia annunciata, per la ripresa
autunnale. E i ritocchi non riguarderanno solo i
prodottidilusso, maanchequellidiprimaneces-
siti. «Nel nostro caso, si tratta di cinquemilacen-
toreferenze —rispondono ad Arenzano, al quar-
tiergenerale di Coop Liguria— Unamareadipro-
dotti, moltissimi di prima necessiti». Ma come, il
governo parla di aumenti sui prodotti per ricehi:
caviale, astice, aragoste e champagne. Secondo
una analisi della Confcommercio alla fine del-
I'anno il consumatore ligure avrd speso oltre

quattrocento euro in piltrispetto al 2010.
Allarme anche dal Comune sui tagli imposti
dalla manovra finanziaria. E' a rischio, infatti, la
realizzazione delle grandi opere infrastrutturali.
E il sindaco Marta Vincenzi chiede aiuto alle
aziende, invitandoleasostenereafianco deglien-
ti pubblici gli oneri perlarealizzazione delle ope-
re.L'appello dellaVincenziarriva alla prima gior-
natadegli“Statigenerali” del Comune sulle prin-
cipaliproblematiche legate al rilancio di Genova.
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Il. RITOCCO dell'Tva? Si tradurréa in una stan-
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Prezz1, ladoppiastangatad‘aufunno

la spesa aumenta di quattrocento euro
L allarme dellagrande distribuzione dopo! anmuncio dell aumento dell T

OCHI prodotti marginali e
Pdi lusso? «Veramente, nel
nostro caso, si tratta di cin-
quemilacento referenze — ri-
spondono ad Arenzano, al quar-
tier generale di Coop Liguria —
Una marea di prodotti, moltissi-
midiprimanecessita». Macome,
il governo parla di aumenti sui
prodotti per ricchi: caviale, asti-
ce, aragosteechampagne. «F've-
ro, cisonoanche quelli—spiega-
no in Lungotorrente Secca, al
quartier generale di Basko —
Peccatochecisianoanchedeter-
sivi, pannolini,caffé, cartaigieni-
ca, acqua. Insomma, una marea
di generi di prima necessita.
Discorsi identici alle direzioni
strategiche di NordiConad e di
Carrefour, impegnate ieri matti-
nain unaanalisi preventiva delle
possibili ricadute, sui consuma-
tori, dell'lva al 21 per cento, Le
quattro grandi aziende — che si
dividono »abbastanza paritetica-
mente il mercato ligure: prima &
laCoop conil 16,8 percento, ulti-
ma & Conad con il 13,86 — con-
cordano pienamente su un dato:
in una situazione gia disastrosa
dal punto divista delle vendite al

dettaglio, ogni minimo rincaro

Iva dal 20 al 21%

Tutti i prodotti in aumento

SU TUTTI | PRODOTTI DEI REPARTI

ALIMENTARI u NON ALIMENTARI ﬂ
Caflé Liquorl Detarsivi Prodotti
Acqus Davdls per bucato paratarmaceutici
Sucehi & Astici Detersivicasa  Prodotti per
Bevande Aragost Detersivi animall
a base di frutta 4 per stoviglie Carta igienica
Bavande Prodotti igiena  Prodotti
gassate persona per cucina
Birre Prodottisolari  Accessori
Virl Profumi _ per pulizia
Spumanti Insetticidl
rischia di diminuire ulterior- zare ulteriormente l'anello piit
mente le entrate globali, “Non solo prodotti deboler.
Edatoche—secondounaana- dilusso, ma anche Vediamol'elenco, intanto. So-
lisi della Confcommercio, che ai nosoggettiall'Tva al 20% (e quin-
abbiamo pubblicato nei giorni Femeri di prima diadessoal2])tuttiiprodottinon
scorsi—allafine dell'annoil con- toccati

sumatore ligure avra speso oltre
quattrocento euroin piitrispetto
al 2010, il ritocco dell Tvarappre-
sentera la secondastangata: una
primaadesso, al rientro dalle va-
canze, € una seconda a ottobre,
quando I'Iva al 21% proiettera la
suaombrasui prezzial consumo.
tica precisa — spiega Antonio

Mantero, direttore generale di

Basko — che dimostra come un
aumento dell'lva di un punto
secco, arrivianoigiaa 1,21, Pro-
prio in queste ore stiamo ragio-
nando su come non trasferire
quel punto e 21 di aumento sui
consumatori. Faremoisaltimor-

tali, certonon possiamo penaliz-

alimentari venduti nei super-
mercati pity, tra gli alimentari,
caffé, acque, succhi, bevande
gassate, birre, vinieliquori. E poi
tutti i detersivi, i profumi, i pro-
dotti parafarmaceutici, tutd i
prodotti per animali, perfino la
cartaigienicache¢ unbene—co-
me dire? — trasversale,

Ma & cosl automatico che un
aumento dell'lva debba essere
sostenuto dal consumatore? «E

chiI'ha detto? — si chiede Anto-
nioMolari, il presidente di Feder-
consumatori — Gli anelli sono
tanti, i consumatori "hanno gia
dato”. A questo proposito noi
proponiamo al sindaco Marta
Vincenzi di farsi carico di una
battaglia contro il carovita, come
ha fatto qualche anno fa la Pro-
vincia:ilsindacochiamiaraccol-
ta grande distribuzioni e consu-
matori e fissiamo assieme una
lunga lista di prodotti che, Iva o
nonlva, coOMuUNquUenon possono
aumentares.

1l discorso & ragionevole. Dal-
I'inizio dell'anno i consumatori
hanno subito stangate paurose
sui prezzidel caffe (anche il tren-
tapercento), sututtiiprodottida
forno, sulle acque minerali, sui

pannolini. Seguendo il
deilalte{cheérincmto terior-
mente) stanno andandosuil par-
migiano e moltissimi formaggi.
In queste settimane stanno au-
mentando molte marche di pa-
sta e a Natale avremo una vera e
propria stangata su tutto il com-
parto panettoni e pandoro. E
questo indipendentemente dal-
la scelta governativa di portare
I'Iva al 21 per cento. Appunto,
doppia stangata piiilva.
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