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Genova c'è posto 
p-r un secondo 
iper e per nuovi 
supermercati» . 

Mario Margini, assessore genovese al 
Commercio in odore di candidatura a 
sindaco,fala sua promessa (elettorale?) 
per risolvere quella che chiana «ano-
malia Genova». L'anomalia c'è, ogni 
giorno iconsumatori se la pagano riem--
piendo - più o meno - la bori nella 
spesa, ma non crediamo si rasul c ì i-
rando su un nuovo iper che fai ~n-
correnza all'Aquilone di Bolzanelo. A 
chi ruberebbe i clienti per essere reddi-
tizio? Dove troverebbe spazi? Soprat-
tutto, quanto peserebbe; sui "picchi" 
nella viabilità dei fine settimana? Lo 
scenario sul quale lavorare è altro e si 
chiama supermercato= di "media di-
mensione": gli empori da 1000-1500 
metri quadrati . Nella distribuzione mo-
derna d'ultima generazione sono pro- ' 
prio loro a creare concorrenza, garan-
tendo qualità e grande assortîmento . Lo 
insegnano Usa e Francia, che ormai 
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considerano gli iper déjà-vu e ora 
scommettono sui supermercati speci-
lizzati. Lo devono capire gli enti locali 
genovesi e liguri nei rispettivi piani 
commerciali, in cantina da un lustro 
abbondante (quello regionale passato 
dalla rivoluzione copernicana al flop 
per l'intera legislatura Biasotti). A Ge-
nova, ma pure in Liguria, sono ancora 
troppo pochi e -particolarmente nel ca-
poluogo - subiscono l'egemonia delle 
insegne Cnnp . ,na-R'anni un marchio 
concorren~c i 
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j poi , c ,,bar- 
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igli 800 metri 
quadri : i super úc c<d' di quartiere che 
attirano l'appe d dei 1' i ; erdì, delle sigle 
discount e, giocoforza, di Basko . Ma 
sono veri superne?c;rì i i,lioderni? Me- . 
glio definirli grandi botteghe dove c'è 
convenienza, ma non grande assorti-
mento. E soprattutio economie di scala 
molto limitate . Sono comodi, ma hanno 
costi di gestionegroppo alti per 
poter incidere sui pr=i al conaumo ed 
attuare-unavc i°<~ concorrenza.( j ; "°Iladi 
cui Genova I -, .- ; ' Ì 

	

obilo come il pr I :e . 


